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Drehscheibe Schwechat

Geschdaft mit Luftfracht ist im Steigflug.

aren im Wert von mehr als acht Milli-
Warden Euro heben heuer vom Flugha-
fen Wien-Schwechat per Luftfracht zu
Empfingern in aller Welt ab. ,,Das ist die
Hilfte des Export-Produktionswertes der
nieder0sterreichischen Industrie”, rechnet
Giinther Ofner, Vorstand der Flughafen
Wien AG, vor. In den kommenden Jahren
sei auf dem Cargo-Sektor mit einem weite-
ren Anstieg zu rechnen, zumal auch der In-
ternethandel ungebremst wachse. Deshalb
baut der Flughafen seine Frachtkapazititen
aus, wozu das Unternehmen fast 18 Millio-
nen Euro investiert. Ein Grofiteil dieses
Betrages fliefit in die Erweiterung des Air
Cargo Centers. Auf dem Dach wurde eine
8.000 Quadratmeter grofe Photovoltaik-
Anlage installiert, die Eigenstrom fiir das

Fokus

Mit dem steigenden Onlinehandel wird auch
der Flughafen Schwechat immer bedeutender.

Gebdude und das Flughafen-Netz erzeugt.
2016 hat der Vienna International Airport
ein Frachtvolumen von fast 283.000 Tonnen
bewiltigt. Das waren um 10.000 Tonnen
oder 3,7 Prozent mehr als im Jahr davor. <

www.viennaairport.com

Exportchancen dank Holzkraft
Energiesicherheit und Vorreiterrolle fir Osterreich.

Die Holzbereitstellung, der Betrieb der
Holzkraftwerke und die Investitionen zur
Warmenutzung schaffen Arbeit und regio-
nale Verdienstmaglichkeiten. Diesen volks-
wirtschaftlichen Vorteil errechnete der Think-
Tank Bioenergy 2020+ und unterstrich
damit die positive volkswirtschafliche Bi-
lanz der Stromerzeugung aus Holz. ,Wir
haben uns eine international anerkannte
Spitzenposition bei erneuverbaren Energien
geschaffen. Diese dirfen wir nicht geféhr
den”, appelliert Hermann Schultes, Prési-
dent der Osterreichischen Landwirtschafts-

kammer an die Verantworllichen dieser
Sparte. Tatsachlich hat Osterreich bei Bio-
energiefechnologien in den letzten Jahr
zehnten eine weliweite Vorreiterrolle er-
rungen. Nach wie vor kommen zahlreiche
Delegationen aus der ganzen Welt, um die
Lésungskonzepte der gesamten Wertschop-
fungskette, von der Brennstofflogistik Gber
die Kesseltechnologien bis zur Aschever
wertung, zu studieren. Wichtige Export-
chancen fir die Unternehmen des Sekiors
werden effizient genitzt.
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Kooperation in der Gyndkologie.

Das Tiroler Pharmaunternehmen Monta-
vit und das Wiener Biotech-Startup Pro-
Fem haben eine sfrategische Partner-
schaft zur Entwicklung eines neuen Me-
dikamentes geschlossen. In ihrer Firma
ProFem hat die Startup-Grinderin Mari-
on Noe eine Creme entwickelt, die erst
malig eine vollsténdige Heilung von
vaginalen Pilzinfekiionen ermaglichen
soll. Die Zusammenarbeit mit Montavit,
das Arzneimittel rund 50 Lander expor-
tiert, kann einen Durchbruch fir viele
Frauen weltweit bedeuten.

EXPORT today wird vom
Observer beobachtet.
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Neue Managing Directorin

lexandra Vetrovsky-Brychta war zuvor

Geschéftsfiihrerin des drittgroften On-
line-Zielgruppenvermarkters Purpur Media
in Osterreich. Davor leitete sie als Director
Data Services den Bereich Dialog & Data
der HEROLD Business Data in Osterreich.
In diesem Geschéftsfeld bei HEROLD ging
auch die Schober Information Group Oster-
reich auf, der Alexandra Vetrovsky-Brychta
als Geschéftsfiihrerin vorstand. Ebenso war
sie bei HEROLD als Geschiéftsfiihrerin fiir
den Aufbau der HEROLD Medien Data in
Deutschland zusténdig.
,Ich freue mich sehr darauf mein Wissen
und Netzwerk im Bereich digital data dri-
ven advertising in den Bisnode Konzern ein
zu bringen und insbesondere darauf, den in-
novativen Wachstumskurs am Standort Os-
terreich voran zu treiben®, ist Alexandra

Gabriel Opelt,
Online Marketing
Manager bei
Styleshop24.com
nahm den Award
entgegen.

nnerhalb von nur drei Jahren hat sich

Styleshop24.com zu einem der fiihrenden
Online-Shops in den Bereichen Handta-
schen, Koffer & Trolleys sowie Accessoires
entwickelt. Das oberosterreichische Unter-
nehmen bietet internationalen Branchengro-
Ben wie Amazon und Zalando erfolgreich
die Stirn und hat sich eine treue Kunden-
und Fangemeinde aufgebaut. Die Wirt-
schaftskammer Oberosterreich hat den Er-
folg des Unternehmens kiirzlich mit dem
Online Award 2017 in der Kategorie Start-
Ups ausgezeichnet.

Vetrovsky-Brychta auf ihren neuen Job als
Managing Director bei Bisnode Austria ge-
spannt.

»lch finde es groBartig, dass wir Frau
Vetrovsky-Brychta fiir Bisnode gewinnen
konnten®, Dirk Radetzki, Regional Director
Bisnode DACH, ist von den Qualitdten sei-
ner neuen Mitarbeiterin iiberzeugt. ,,lhre
Erfahrungen im Bereich Business Commu-
nications und Data sowie ihr tiefes Ver-
stdndnis von Technologie-Trends in unseren
Key Industries werden mit Sicherheit neue
und wichtige Impulse setzen. Alexandra ist
eine kommunikationsstarke Fiihrungsper-
sonlichkeit mit einem Fokus auf Sales &
Unternehmensentwicklung.*

Bisnode D&B ist ein fiihrender europé-
ischer Anbieter fiir Data & Analytics. Wir
unterstiitzen Unternehmen dabei, Kunden

N
\
© Reiner Riedler
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Alexandra Vetrovsky-Brychta verstérkt das
Team von Bisnode Austria.

zu finden und iiber den gesamten Kundenle-
benszyklus zu managen. Mit unserem Smart
Data Ansatz konnen Unternehmen ihren
Umsatz steigern und Verluste minimieren.
Bisnode D&B ist der grofite strategische
Partner von Dun & Bradstreet, dem globa-
len Anbieter von Wirtschaftsinformationen.
Die Bisnode Gruppe mit Hauptsitz in Stock-
holm beschiftigt rund 2.100 Mitarbeiter-
Innen in 18 Landern. ¢

Durchstarter!

Seit 2015 ist Styleshop24.com am Markt;
seither geht es steil bergauf. Das Unterneh-
men erwirtschaftete 2016 einen Umsatz von
rund 1 Million Euro und verzeichnet derzeit
monatlich mehr als 35.000 Online-Sit-
zungen und 15.000 neue Nutzer. Tendenz
steigend. Styleshop24.com versendet seine
hochwertigen Produkte direkt aus seinen
Lagern in Osterreich und Deutschland in
alle europdischen Lénder. Zusitzlich zum
Online-Shop bietet das Unternehmen in sei-
nem Flagshipstore in St. Georgen im Atter-
gau rund 1.000 Artikel auf mehr als 250
Quadratmetern Verkaufsflache.

Styleshop24.com hat sich auf den Premium-
und Luxusbereich spezialisiert. Bei der Pré-
sentation der Taschen, Koffer, Trolleys und

Accessoires setzt das Unternehmen auf
hochste Qualitdt. Jedes Produkt wird mit
360-Grad-Bildern dargestellt. Durch den
benutzerfreundlichen Bestellvorgang, die
schnelle, kostenlose Auslieferung innerhalb
von 24 Stunden, die Absicherung durch Tru-
sted Shops sowie den Kundenservice in
Landessprache fiir alle europdischen Lénder
via Telefon, Live-Chat, E-Mail und Kon-
taktformular  genieft  Styleshop24.com
hochstes Vertrauen bei seinen Kunden. Re-
gelméBige Qualititskontrollen garantieren
zudem nachhaltige Qualitét.

Unterstiitzend dazu verfiigt StyleShop24.
com iiber modernste Logistiksysteme, die
von der automatischen Lagerbestiickung,
bis hin zur elektronischen Wareniibernahme
reichen. ¢
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20 Jahre nachhaltige Fischerei

Die unabhéngige Naturschutzorganisati-
on Marine Stewardship Council (MSC)
mit threm weltweit ersten Zertifizierungs-
programm fiir nachhaltige Fischerei feiert
heuer ihr 20-jdhriges Bestehen. Zusammen
mit dem WWF (World Widlife Fund) hob
Iglo die Organisation 1997 aus der Taufe.
Das blaue MSC-Siegel ist mittlerweile eine
anerkannte Orientierungshilfe fiir Konsu-
menten, wenn es um den Einkauf von ga-
rantiert nachhaltigen Fisch-Produkten geht.
»Tlaufpate” und Griindungsmitglied Iglo
freut sich iiber diesen Erfolg und feiert den
runden Geburtstag nun mit der Einfithrung
des mittlerweile 35. Produktes, das seit
MSC-Griindung dieses Siegel auf einer
Iglo-Packung hier in Osterreich tragen darf:
Thunfisch Naturfilets. Natiirlich von Iglo.
,»Wir sind stolz darauf, was Iglo und das
MSC in den letzten 20 Jahren zusammen
erreicht haben. Heute sind 100 Prozent un-
serer Iglo Meeresfische nach MSC-Krite-
rien zertifiziert — einem einzigartigen Stan-
dard fiir die nachhaltige Bewirtschaftung
der Meere*, blickt Felix Frohner, Geschéfts-
fithrer Iglo Osterreich, auf zwei Jahrzehnte
Iglo und MSC-Partnerschaft zuriick. ,,Mit
Iglo haben wir einen bestéindigen Partner an
Bord, mit dem wir gemeinsam fiir mehr Be-
wusstsein fiir unsere Ozeane bei den Konsu-
mentinnen und Konsumenten arbeiten. Wir
freuen uns iiber die grof3en Schritte, die wir
seit der Griindung zusammen gehen durf-
ten”, erginzt Stefanie Kirse, Leiterin MSC
Biiro Deutschland/Osterreich/Schweiz.

Die neuen IGLO MSC Thunfisch Naturfi-
lets vom Gelbflossenthunfisch, die jetzt zum
runden Partnerschaftsjubilium in den Han-
del kommen, sind das 35. Iglo Produkt, das
das MSC-Giitesiegel tragen darf. Sie wer-
den wie alle Iglo Meeresfische nach den
strengen Richtlinien des MSC kontrolliert
und zertifiziert. Ob man es schonend gegart
oder frisch vom Grill mag, in jeder 250g-
Packung finden sich zwei saftige Steaks aus

© Iglo Austiia GmbH

V.L.n.r.: Felix Frohner, Geschdftsfohrer Iglo Osterreich, und Stefanie Kirse, Leiterin MSC Biiro
Deutschland,/Osterreich/Schweiz, feiern 20 Jahre MSC.

100% Filet fiir ein ganz besonderes Ge-
schmackserlebnis. Der Iglo MSC Thunfisch
erginzt ab Ende September zum UVP von
9,90 Euro das Iglo Naturfilets Sortiment.
Ebenfalls neu im Tiefkiihlregal: Iglo gluten-
freie Fischstdbchen fiir alle Genie3erInnen,
die bewusst auf Gluten verzichten mochten.
Zwolf Stiick kostliche Fischstidbchen aus
100% Filet vom MSC-zertifizierten Polar-
Dorsch, umhiillt mit knuspriger glutenfreier
Panier sind ab Ende September in der 360g-
Packung zum UVP von 4,99 Euro im Han-
del erhéltlich.

Durch das strenge Kontrollsystem des MSC
ist zudem sichergestellt, dass jeder zertifi-
zierte Fisch entlang der gesamten Lieferket-
te vom Konsumenten bis zu einer nachhal-
tigen Fischerei zuriickverfolgt werden kann.
So finden sich auch auf den Verpackungen
aller Iglo Fischprodukte Herkunftscodes,
mit denen die Herkunft auf der Iglo-Website
mit einem Klick abgerufen werden kann. Im
Jubildumsjahr macht das MSC nun erstmals
mit einer eigenen Kampagne ,,Wir behalten
Fisch im Auge“ auf diese Botschaft auf-
merksam.

Die Iglo Austria GmbH mit Sitz in Wien ist
bereits seit iiber 50 Jahren in Osterreich ti-
tig und Marktfithrer im Bereich Tiefkiihl-
kost. Das Unternechmen wird von Felix
Frohner als Geschiftsfiihrer geleitet und ist
Teil der Nomad Foods Group, die in derzeit
17 Léndern Tiefkiihlprodukte vertreibt. In
Osterreich zihlt Iglo mit rund 230 Pro-
dukten, darunter ein breites Sortiment an
Fisch und Meeresfriichten, Gemiise und
Krautern, Gefliigelspezialititen sowie Fer-
tiggerichten und Mehlspeisen, zu den be-
kanntesten Marken im heimischen Lebens-
mittelhandel.

Das MSC (Marine Stewardship Council) ist
eine internationale, unabhédngige und ge-
meinniitzige Organisation. Mit dem MSC-
Giitesiegel werden Fischprodukte aus nach-
haltigem Wildfang gekennzeichnet. Das
entsprechende 6kologische Zertifizierungs-
und Kennzeichnungsprogramm trégt somit
zu gesunden Weltmeeren bei. ¢
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Die Transaktion erfolgte
unter der Federfihrung
des osterreichischen CMS-
Partners Alexander Rakosi.

Professionelle Beratung

ie deutsche Nanogate SE, ein weltweit

fiilhrender Spezialist flir designorien-
tierte Hightech-Oberflaichen und -Kompo-
nenten, erwirbt die Kunststoffsparte der 0s-
terreichischen HTI High Tech Industries
AG. Die Nanogate SE setzt damit ihren Ex-
pansionskurs fort. Die internationale Kanz-
lei CMS berit Nanogate SE in allen rechtli-
chen Belangen der Transaktion.
Die Zahlung des Kaufpreises erfolgt aus-
schlieBlich in Aktien im Rahmen -einer
Sachkapitalerh6hung in Hohe von 275.000
Aktien. HTT wird diese Aktien unmittelbar
an eine Tochtergesellschaft der Qlnvest
LLC iibertragen, die beabsichtigt, diese Ak-
tien langfristig zu halten. Eine Tochterge-
sellschaft der QInvest LLC ist bereits heute
ein Finanzierungspartner der HTI. Zudem
will QInvest das weitere Wachstum von Na-
nogate zukiinftig finanziell unterstiitzen.
Das Closing der Transaktion wird fiir das
erste Quartal 2018 erwartet.
Nach Abschluss der Transaktion wird Na-
nogate die Tochtergesellschaften HTP Slo-
vakia und die Osterreichische HTP Electro-
nics vollstindig in den Nanogate-Konzern

integrieren. Uberdies wird Nanogate im
Rahmen einer strategischen Partnerschaft —
inklusive einer spiteren Kaufoption — ge-
meinsam mit QInvest die HTP Austria {iber-
nehmen.

Ein internationales CMS-Team aus Oster-
reich, Deutschland und der Slowakei unter
der Federfilhrung des 0sterreichischen
CMS-Partners Alexander Rakosi und der
deutschen CMS-Partnerin Katja Pohl hat
die Nanogate SE bei ihrer Expansion um-
fassend rechtlich beraten.

,Es freut uns, dass wir Nanogate bei der er-
folgreichen Expansion nach Osterreich und
in die Slowakei im Rahmen dieser span-
nenden Cross-Border Transaktion betreuen
durften®, so Alexander Rakosi iiber das er-
folgreiche Signing der Transaktion.

Die Nanogate SE hat zum wiederholten Male
auf die Expertise von CMS gesetzt. Zuletzt
wurde Nanogate Anfang des Jahres bei dem
Erwerb eines Unternehmens in den USA von
CMS beraten. ¢

Gratis!

orausschauend zu planen ist heute beson-
ders wichtig. Und meist braucht man da-
bei einfach eine Ubersicht der nichsten Wo-
chen und Monate. Rittal hat dazu fiir 2018
seinen 3-teiligen Wandkalender neu aufgelegt.
Kunden und Partner aus den Branchen Ma-
schinenbau, Elektrotechnik und IT nutzen die-
sen Helfer in ihrem Tagesgeschéft. Kurz vor
dem Start ins neue Jahr kdnnen Sie diesen
Wandkalender gratis anzufordern (max. ein
Stiick).
Jetzt bestellen:
oder E-Mail an
Der Versand erfolgt kostenlos. Es gilt: solange
der Vorrat reicht. ¢

Faster - Detter = averywhere.

expertise = your penefit.
= =
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KONFERE

V.l.n.r.: Neben Moderator Mag. Wolfgang Maierhofer (MedMedia Verlag): Wolfgang Kienreich (Know-Center GmbH), Dr. Irene Fialka (INITS —

f m

)

Universitdres Griinderservice Wien GmbH), Sascha Mundstein BA, MA, MBA (Pfizer Mobile and Emerging Technologies)

Zwischen Mauern und Windmuhlen

em einen oder anderen der zahlreichen

Teilnehmer der pharmaKON 2017 ging
das Tempo dann doch zu schnell. Also
sprach Sascha Mundstein, Mobile und Digi-
tal COE bei Pfizer: ,,Wo der Wind weht, gibt
es Menschen, die Mauern bauen ...“ und
spielte damit auf die in Mitteleuropa ver-
breitete Skepsis gegen revolutionédre Inno-
vationen an. Denn wéhrend sich die Pharm-
abranche noch an der Umsetzung der
Arzneimittelfdlschungsrichtlinie, Serialisie-
rung bis zur Datenaggregation abmiiht, den
Stand der Online-Distribution diskutiert
oder den Umgang mit dem Datenschutz er-
lernt, sind diese Themen schon wieder ver-
altet.

Blockchain ist ein Zauberwort, das auch
hier viele neue Tiiren aufmachen konnte.
Der Zulassungspfad etwa konnte um Jahre

verkiirzt werden, die Datenhoheit wieder
auf das Individuum iibergehen und eine
Outcome Based Medicine ermdglicht wer-
den, bei der ein Medikament nur bezahlt
wird, wenn der Zustand des Patienten sich
tatsdchlich bessert. Abgesehen davon 16st
die Prézisionsmedizin die personalisierte
Medizin bereits ab, bevor diese dem ihr vo-
rauseilenden Ruf als Wunderwaffe in ver-
schiedenen Therapieformen gerecht werden
konnte.

Und doch sind es nicht die Mauerbauer, die
Sascha Mundstein im Kopf hatte, als er vom
Wind sprach. Viel mehr geht es ,,um jene
Menschen, die Windmiihlen bauen.“ Womit
das Bild fiir die Veranstaltung gezeichnet
war. Die grofen Pharmakonzerne bereiten
sich intensiv darauf vor digitale Unterneh-
men zu werden. Nichts unterstreicht diese

Entwicklung mehr, als die erste digitale Pil-
le, die dieser Tage in den USA zugelassen
wurde. Der finale Appel lautete daher:
,,Bauen Sie mit uns Windmiihlen!* — einem
Aufruf, dem die vielen Teilnehmer, Refe-
renten und Experten von Pharmaunterneh-
men wie Novartis, Roche, Pfizer tiber Start-
ups bis zu Apotheken in den folgenden
beiden Tagen gerne Folge leisteten.

Die pharmaKON, der jéhrliche Branchen-
treff der Osterreichischen Pharmaexperten,
fand vom 21. bis 23. November 2017 in
Wien statt. Es wurden wieder aktuelle
Trends und Herausforderungen aufgriffen
und disktutiert. Besonderer Fokus lag auf
Datenschutz, dem OTC-Markt, der derzei-
tigen Erstattungssituation und der Seriali-
sierung. ¢
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